Assembleia Nacional

Lein.’ 1/17:

Lei de Imprensa, que estabelece os Principios Gerais Orientadores da Comunicagdo Social e regula as
Formas do Exercicio da Liberdade de Imprensa. — Revoga a Lei n.° 7/06, de 15 de Maio, Lei de

Imprensa.

ASSEMBLEIA NACIONAL

Lein.’ 1/17
de 23 de Janeiro

A Lei de Imprensa ¢ o Diploma que estabelece os principios gerais que devem enquadrar a actividade da
comunicagdo social na perspectiva de permitir a regulacdo das formas de acesso e exercicio da liberdade
de imprensa, que constitui um direito fundamental dos cidaddos, constitucionalmente consagrado;

Este direito tem sido objecto de tratamento em legislacdo ordinaria desde 1991, através da Lei n.° 22/91,
de 15 de Junho e da Lei n.° 7/06, de 15 de Maio;

A presente Lei visa concretizar o exercicio dos direitos, liberdades e garantias fundamentais dos
cidaddos, no que tange a liberdade de imprensa e de expressio;

Assim, tornando-se necessario proceder-se a actualizacdo do regime juridico estabelecido nos
diplomas legais acima citados e adapta-lo as novas circunstancias, tornando-o conforme a nova realidade
politica, econdmica e social do Pais e a Constitui¢ao da Reputblica de Angola;

A Assembleia Nacional aprova, por mandato do povo, nos termos das disposicdes combinadas da
alinea h) do n.° 1 do artigo 165.°, da alinea b) do artigo 161.°, da alinea d) ¢ do n.° 2 do artigo 166.°, todos
da Constitui¢do da Republica de Angola, a seguinte:

LEI DE IMPRENSA

CAPITULO I
Disposicoes Gerais
SECCAO 1
Principios Gerais

ARTIGO 1.°
(Ambito)

A presente Lei estabelece os principios gerais orientadores da comunicacio social e regula as formas
do exercicio da liberdade de imprensa, nos termos estabelecidos na Constituicdo da Republica de Angola
e na lei.

ARTIGO 2.°
(Definigoes)
Para efeitos da presente Lei, sdo adoptadas as seguintes defini¢oes:
a) «Constitui¢do» — ¢é a Lei fundamental da Republica de Angola;
b) «Comunicagdo Social» — comunicac¢do de massas dirigida a um grande publico heterogéneo e
anbénimo, a partir de empresas ou 6rgdos de comunicacdo social, que organizam e fazem
interagir informag@o proveniente de fontes diversificadas e as divulgam através de veiculos de



transporte suportados na imprensa escrita ou em meios de telecomunicagdes que podem
incluir sinais de voz e imagem;

¢) «Meio de Comunicagdo Socialy — ¢ o veiculo através do qual a informagdo ¢é transmitida ao
publico;

d) «Imprensa Escrita» — todas as reproducdes impressas de textos ou imagens para por a
disposig¢do do publico;

e) «Imprensa em Sentido Amplo» — é 0 mesmo que comunicagdo social;

f) «Empresa ou Orgdo de Comunicagdo Socialy — sio as entidades publicas ou privadas, cujo
objecto social ¢ a produgdo, transmissdo ou retransmissdo de informagdo destinada ao
publico, através de meios de telecomunicagdes ou de publicagdes escritas;

g) «Agéncia de Noticias» — empresa que elabora e fornece matérias jornalisticas para assinantes
ou ndo, que incluem 6rgdos de comunicacdo social, institui¢cdes publicas e privadas;

h) «Fonte» — origem de mensagem, de informagdo que inicia um ciclo de comunicagdo
constituida por pessoas singulares ou colectivas;

1) «Espectro Radioeléctricon» — conjunto das frequéncias das ondas electromagnéticas inferiores a
3000 GHz, que se propagam no espaco, sem guia artificial;

J) «Radiodifusdo Sonora e Televisiva» — transmissdo unilateral de comunicagdes sonoras ou
televisivas, por meio de ondas radioeléctricas ou de qualquer outro meio apropriado,
destinadas a recepgdo pelo publico em geral;

k) «Operador de Radiodifusdo (Sonora e Televisiva)» — pessoa colectiva legalmente habilitada
para o exercicio da actividade de radiodifus@o sonora ou televisiva;

1) «Servigo de Programas» — conjunto de elementos de programacdo, sequencial e unitario,
fornecido por um operador de radiodifusdo sonora ou televisiva, como tal, identificado no
titulo de licenciamento;

m) «Servi¢o de Programas Generalistas» — servigo de programas que apresente um modelo de
programagdo universal abarcando diversas espécies de contetidos radiofoénicos ou de
televisdo;

n) «Servico de Programas Tematicos (ou Especializados)» — servigo de programas baseado num
modelo centrado de conteudo especializado;

0) «Servigo de Utilidade Publica» — servigo de programas de caracter generalista ou tematico,
cujo contetdo interessa a uma parte do publico do pais, regido ou localidade;

p) «Servico de Programa Confessionaly — servigo de programa baseado num modelo centrado de
contetido ligado especificamente a difusdo de ideias e ideais religiosos;

q) «Licenga» — acto pelo qual a entidade competente, nos termos do presente Lei, autoriza
qualquer entidade a explorar a actividade de radiodifusdo sonora ou televisiva, atribuindo-lhe
o respectivo Alvar;

1) «Alvara» — titulo de licenciamento que habilita o operador de radiodifusdo sonora ou televisiva
a iniciar a actividade;

s) «Servigo Publico» — servigo de programas e de informagdo de interesse geral, dirigido a todo
publico heterogéneo e andnimo, assegurado obrigatoriamente pelo Estado;

t) «Operador Publico de Radiodifusdo Sonora e Televisiva» — todo operador de radiodifusdo
sonora ou televisiva incumbido pelo Estado de prestar o servigo publico;

u) «Orgdo Regulador das Telecomunicacées» — entidade do Estado responsavel pela
planificacdo, gestao e fiscalizagdo do espectro radioeléctrico;

V) «Provedor de Servicos e Conteudos» — pessoa colectiva que prepara e fornece conteudos as
empresas ou 0rgdos de comunicagao social;

w) «Provedor de Televisdo por Assinatura» — empresa autorizada a distribuir sons e imagens
para assinantes, por sinais codificados, através de feixes hertzianos, cabo ou satélite;

X) «Media online» — meio de comunicagdo que necessita de recurso electronico ou
electromecanico para que o usuario final tenha acesso aos contetdos de texto, video ou audio,
gravados ou transmitidos em tempo real.



ARTIGO 3.°
(Meios de comunicagio social)

Os meios através dos quais as empresas ou orgdos de comunicagdo social difundem os conteudos,
entre outros, sao:
a) Jornais, incluindo os electronicos;
b) Revistas, incluindo as electronicas;
c¢) Todas as demais publicagdes periddicas;
d) Radiodifuséo sonora;
e) Televisdo;
f) Agéncia de noticias;
g) Media online;
h) Cinemas e espagos publicos onde se exibem documentarios e noticiarios.
ARTIGO 4.°
(Direito subsidiario)
Constitui direito subsidiario a presente Lei, a Declaragdo Universal dos Direitos do Homem, a Carta
Africana dos Direitos do Homem e dos Povos e os demais instrumentos internacionais de que Angola ¢é
parte.

SECCAO II
Liberdade de Imprensa

ARTIGO 5.°
(Conteiido da liberdade de imprensa)

1. A liberdade de imprensa traduz-se no direito de informar, de se informar e ser informado através do
livre exercicio da actividade de imprensa, sem impedimentos nem discriminagdes.
2. A liberdade de imprensa ndo deve estar sujeita a qualquer censura prévia, nomeadamente, de
natureza politica, ideologica ou artistica.
ARTIGO 6.°
(Garantia da liberdade de imprensa)
1. E garantida a liberdade de imprensa, nos termos da Constitui¢io e da lei.
2. O exercicio da liberdade de imprensa deve assegurar informagdo ampla e isenta, o pluralismo
democratico, a ndo discriminagdo e o respeito pelo interesse publico.
3. A liberdade de informar, de se informar e de ser informado ¢ garantida através de:
a) Medidas que impecam a concentragdo de empresas proprietarias de o6rgdos de comunicagdo
social que ponham em perigo o pluralismo da informagao;
b) Publicacdo do estatuto editorial das empresas e 6rgdos de comunicagdo social,
¢) Reconhecimento dos direitos de resposta e de rectificacao;
d) Identificacdo e veracidade da publicidade;
e) Acesso a Entidade Reguladora da Comunicagdo Social Angolana para salvaguarda da isengdo e
do rigor informativos;
f) Respeito pelas normas de ética e deontologia profissionais no exercicio da actividade
jornalistica;

g) Livre acesso as fontes de informagao e aos locais ptblicos, nos termos da lei.
4. Nenhum cidaddo deve ser prejudicado na sua vida privada, social e profissional em virtude do

exercicio legitimo do direito a liberdade de expressdo, de pensamento através da comunicagao social.
ARTIGO 7.°
(Limites ao exercicio da liberdade de imprensa)
1. O exercicio da liberdade de imprensa tem como limites os principios, valores e normas da

Constituicdo e da lei que visam:

a) Salvaguardar a objectividade, rigor ¢ isenc¢do da informagao;



b) Proteger o direito ao bom nome, a honra e a reputago, a imagem e a reserva da intimidade da
vida privada e familiar, a proteccdo da infincia e da juventude, o Segredo de Estado, o
Segredo de Justica, o Segredo Profissional e demais garantias daqueles direitos, nos termos
regulados por lei;

c¢) Defesa do interesse ptblico e da ordem democratica;

d) Proteccdo da satde e da moralidade publica.
2. A liberdade de imprensa ndo cobre a producgéo ilicita de informagdes, ndo podendo, por isso, 0s

jornalistas obter informagdes através de meio ilicito ou desleal.

3. Considera-se ilicita ou desleal a informagao obtida por meio fraudulento.

4. A divulgagdo de qualquer tipo de contetidos através da internet esta sujeita aos limites previstos nos
numeros anteriores, independentemente da origem ou localizacdo do servidor em que o sitio ou pagina
esteja alojado.

ARTIGO 8.°
(Entidade Reguladora da Comunicag¢do Social Angolana)

1. A Entidade Reguladora da Comunicagdo Social Angolana é um 6rgdo independente que tem por
missdo assegurar a objectividade e a isen¢do da informagdo e salvaguardar a liberdade de expressdo e de
pensamento na imprensa, em conformidade com os direitos consagrados na Constituigdo e na lei.

2. A organizacdo, a composi¢do, a competéncia ¢ o funcionamento da Entidade Reguladora da
Comunicagdo Social de Angola, sdo regulados em diploma proprio.

SECGAO TII
Servigo Publico e Interesse Publico

ARTIGO 9.°
(Servico piblico)
Com vista a garantir o direito dos cidadaos de informar, se informar e ser informado, o Estado

assegura a existéncia de um servigo publico de informagao.

ARTIGO 10.°
(Interesse piblico)
Todas as empresas e 6rgdos de comunicagdo social tém a responsabilidade social de assegurar o

direito dos cidaddos de informar, se informar e ser informado de acordo com o interesse publico.

ARTIGO 11.°
(Conteido de interesse publico)

1. Para efeitos da presente Lei, entende-se como sendo de interesse publico, a informagdo que tem os

seguintes fins gerais:

a) Contribuir para consolidar o Estado Angolano, reforgar a unidade e identidade nacional e
preservar a integridade territorial;

b) Informar o publico com verdade, independéncia, objectividade e isengdo e imparcialidade, sobre
todos os acontecimentos nacionais e internacionais, assegurando o direito dos cidaddos a
informag@o correcta, imparcial e isenta;

c) Assegurar a livre expressao da opinido publica e da sociedade civil;

d) Contribuir para a promoc¢ao da cultura nacional e regional e a defesa e divulgacdo das linguas
nacionais;

¢) Promover o respeito pelos valores éticos ¢ sociais da pessoa e da familia;

f) Promover a boa governagao e a administragdo correcta da coisa publica;

g) Contribuir para a elevagdo do nivel socio-economico e da consciéncia da cidadania da
populagdo.

2. Entende-se, igualmente, como sendo de interesse publico, de entre outras, as noticias e
informagoes:

a) Relativas a crimes, contravengdes e outras condutas anti-sociais;



b) Relativas a garantia da proteccéo da satde publica e a seguranga dos cidadaos;

¢) Relativas a acontecimentos em espacos publicos;

d) Fornecidas ou divulgadas pelo poder publico;

¢) Obtidas em processos administrativos e judiciais ndo sujeitos a segredo de justica.

ARTIGO 12.°
(Linguas de Angola)

As empresas de comunicagdo social devem, em regra, veicular informagdo em lingua oficial e nas

demais linguas de Angola.
ARTIGO 13.°
(Direito a extractos informativos)

Os responsaveis pela realizagdo ou promogdo de acontecimentos politicos, desportivos, artisticos ou
outros eventos publicos, bem como os titulares de direitos exclusivos, ndo podem opor-se a divulgacdo de
breves extractos de natureza informativa dos mesmos, por parte de outras empresas ou orgdos de
comunicagao social.

ARTIGO 14.°
(Propriedade intelectual)

As empresas ou 6rgdos de comunicacdo social sdo obrigados a respeitar os direitos de propriedade

intelectual, nos termos da legislag@o aplicavel, em vigor na Republica de Angola.
ARTIGO 15.°
(Incentivos a comunicacio social)

Nos termos da lei, o Estado estabelece um sistema de incentivos de apoio aos érgdos de comunicagdo
social de &mbito nacional e local, com vista a assegurar o pluralismo da informagdo e o livre exercicio da
liberdade de imprensa e o seu caracter de interesse ptblico

ARTIGO 16.°
(Publicacio das notas oficiais)

1. As publicagdes informativas, as emissoras de radiodifusdo e de televisdo devem publicar,
gratuitamente, com a méaxima urgéncia e o devido relevo, as notas oficiais provenientes dos Orgios de
Soberania do Estado, nomeadamente do Presidente da Republica, da Assembleia Nacional ¢ dos
Tribunais.

2. Os operadores de televisdo e de radio sdo obrigados a transmitir em directo as mensagens dirigidas
a Nacdo pelo Presidente da Republica, as declaragdes de estado de sitio ou de emergéncia, assim como a
ceder tempo de emissdo a Administracdo Publica, com vista a divulgacio de informacdes de interesse
geral, nomeadamente em matéria de satide e de segurancga publica.

SECCAO IV
Exercicio da Profissdo

ARTIGO 17.°
(Direitos dos jornalistas)

Os jornalistas tém os seguintes direitos:

a) Liberdade de expressdo, criacdo e divulgacao;

b) Liberdade de acesso as fontes de informagdo, bem como o direito de acesso a locais publicos e
respectiva protec¢ao, nos termos estabelecidos na lei e demais regulamentos;

¢) Sigilo profissional;

d) Participag¢@o na vida da empresa de comunicagdo social para a qual trabalha, nos termos da
presente Lei;

e¢) Garantia de independéncia e da clausula de consciéncia;

f) Filiagdo em qualquer organizacdo sindical ou outras instituicdes no Pais ou no estrangeiro,
dedicadas exclusivamente, a defesa dos interesses dos jornalistas;

g) Direito a Carteira.



ARTIGO 18.°
(Deveres dos jornalistas)

Sdo deveres fundamentais do jornalista os seguintes:

a) Informar com rigor, objectividade e isengdo;

b) Respeitar o perfil editorial da empresa de comunicacdo social para a qual trabalha, bem como a
ética e deontologia profissional;

c) Respeitar os limites ao exercicio da liberdade de imprensa, nos termos da Constitui¢do e demais
legislagdo;

d) Respeitar as incompatibilidades decorrentes do Estatuto do Jornalista;

) Confrontar as fontes de informacgéo para assegurar uma informagao correcta e imparcial;

f) Contribuir para a elevacdo do nivel de educacio civica e patridtica dos cidadaos;

g) Sigilo profissional.

ARTIGO 19.°
(Acesso as fontes)

1. No exercicio das suas func¢des é garantido aos jornalistas o acesso as fontes de informagao.

2. O disposto no niimero anterior ndo se aplica, quando estiverem em causa matérias cobertas por
segredo, nos termos previstos na lei, nomeadamente, Segredo de Estado, Segredo de Justi¢a ou outro e
ainda quando a informacdo afectar, gravemente, a reserva de intimidade dos cidaddos,
constitucionalmente protegida.

3. As entidades publicas tém o dever de assegurar o acesso as fontes de informagdo, com vista a
garantir aos cidaddos o direito a serem informados, desde que as informagdes solicitadas ndao estejam
abrangidas pelo disposto no nimero anterior.

ARTIGO 20.°
(Sigilo profissional)

1. Sem prejuizo do disposto na Lei Processual Penal, € licita a recusa dos jornalistas em revelar as
suas fontes de informacgéo, ndo sendo, o seu siléncio passivel de qualquer sangao.

2. Quando os directores ou outros responsaveis dos orgdos de comunicacdo social tenham
conhecimento das fontes de informacao, referidas no nimero anterior, ndo as podem denunciar.

3. O direito ao sigilo da fonte ndo exclui a responsabilidade civil ou penal, nem o 6nus da prova.

ARTIGO 21.°
(Estatuto do Jornalista e Cédigo Deontolégico)

1. O exercicio da profissdo de jornalista ¢ regulado por um Estatuto do Jornalista e por um Codigo de
Etica e Deontologia Profissional.

2. O Estatuto do Jornalista define, entre outros aspectos, quem ¢ jornalista, o regime de
incompatibilidades, os direitos e deveres, as condi¢des de emissdo, renovagdo, suspensdo e cassagdo da
carteira profissional do jornalista.

3. O Estatuto do Jornalista ¢ aprovado pela Assembleia Nacional.

4. O Codigo de Etica e Deontologia Profissional é aprovado em Assembleia de Jornalistas,
expressamente convocada para o efeito.

5. A convocagdo da Assembleia, referida no nimero anterior, compete a Entidade Reguladora da
Comunicac¢do social Angolana e ¢ precedida da audicdo aos sindicatos e as associagdes de jornalistas.

6. A carteira profissional ¢ emitida pela Comissio da Carteira e Etica.

ARTIGO 22.°
(Imprensa estrangeira)

1. As empresas estrangeiras de comunicagdo social e os correspondentes de imprensa estrangeira

devem solicitar autorizagdo ao Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social para

desenvolverem a sua actividade na Republica de Angola.



2. Os correspondentes de imprensa estrangeira, para exercerem a sua actividade na Republica de
Angola, devem estar habilitados com a carteira profissional de jornalista ou outro titulo profissional
equivalente.

3. O registo destas entidades ¢ feito no Departamento Ministerial responsavel pela Comunicago

Social.

CAPITULO II
Empresas de Comunicacio Social

ARTIGO 23.°
(Formas das empresas)

1. As empresas de comunicagdo social revestem as formas previstas na lei.
2. Para efeitos da presente Lei consideram-se:
a) «Empresas Jornalisticas» — as que editam publicacdes periddicas;
b) «Empresas Noticiosas» — as que t€m por objecto principal a recolha, tratamento e difusdo de
informag@o em texto, som ou imagens;
c) «Empresas Jornalisticas Electronicas» — as que tém por objecto principal a difusdo de
conteudos informativos online.

ARTIGO 24.°
(Propriedade das empresas)

1. As empresas de comunicag¢do social podem ser propriedade de qualquer entidade, nos termos
estabelecidos na legislacdo aplicavel.

2. A participagdo directa ou indirecta de capital estrangeiro nas empresas de comunicagdo social ndo
pode exceder os 30%, nem ser, em qualquer circunstancia, maioritario.

3. As empresas de comunicagdo social devem ser de direito angolano, com sede em territorio nacional,
nas quais os cidaddos angolanos detém a maioria do capital social e exercem o seu controlo efectivo.

ARTIGO 25.°
(Proibicio do monopdlio)

E proibida a concentragdo de empresas ou 6rgdos de comunicagdo social numa unica entidade, de
modo a impedir a constituicdo de monopodlios ou oligopoélios, pondo em causa a isengdo e o pluralismo da
informagao e a si concorréncia.

ARTIGO 26.°
(Transparéncia da propriedade)

1. As acgdes das empresas de comunicagdo social que assumam a forma de sociedade anénima tém de
ser todas nominativas.

2. A relagdo dos detentores de participagdes sociais nas empresas de comunicagdo social, a sua
discriminagdo, bem como a indicacdo das publica¢des que aqueles pertengam, ou a outras entidades com
as quais mantenham uma relacdo de grupo, deve ser remetida a Entidade Reguladora da Comunicagdo
Social Angolana, para efeitos de garantia do respeito pela liberdade de concorréncia.

ARTIGO 27.°
(Divulgacio dos meios de financiamento)

As empresas de comunicagdo social sdo obrigadas a publicar num periddico de expansao nacional, até

ao fim do primeiro trimestre de cada ano, o relatdrio e contas do ano anterior.
ARTIGO 28.°
(Depésito legal)

1. O regime de deposito legal é estabelecido em diploma proprio.



2. Sem prejuizo do disposto no numero anterior, as publicagdes informativas sdo obrigadas a depositar no
Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social trés (3) exemplares de cada edi¢io posta a

circular.

CAPITULO III
Organizacio das Empresas de Comunica¢ao Social

SECCAO 1
Linha Editorial

ARTIGO 29.°
(Estatuto editorial)

1. As empresas ou orgdos de comunicagdo social devem ter um estatuto editorial que defina a sua
orientagdo e os seus objectivos e especifique o seu compromisso em reger a sua actividade de acordo com
a Constituicdo Angolana, a Lei de Imprensa e demais legislagdo aplicavel e os principios deontologicos e
ética profissional dos jornalistas.

2. O estatuto editorial deve ser presente ao Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagéo
Social no acto do registo.

3. O estatuto editorial é remetido a Entidade Reguladora da Comunicagdo Social Angolana nos trinta
(30) dias subsequentes ao inicio da actividade da empresa ou 6rgéo ou da circulagdo da publicagio.

4. As alteragdes ao estatuto editorial obedecem ao seguinte:

a) Remessa prévia ao Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social com
antecedéncia de trinta (30) dias;
b) Remessa a Entidade Reguladora da Comunicacdo Social Angolana, imediatamente, ap6s terem

ocorrido.
5. Para as empresas ou 6rgdos de comunicag@o social ja em actividade e publicagdes em circulagio, o

prazo previsto no n.° 3 do presente artigo, ¢ contado a partir da data da entrada em vigor da presente Lei.

6. Compete ao Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social, a quem incumbe a
avaliagdo peridodica do cumprimento do estatuto editorial, a aplicag¢do de sangdes em caso de
incumprimento.

7. O incumprimento do estatuto editorial acarreta a suspensdo da actividade ou da circulagdo por um
periodo de trés a nove meses, havendo lugar ao cancelamento da actividade da empresa, do 6rgéo ou da
circulag¢do da publicagdo em caso de reincidéncia.

ARTIGO 30.°
(Contetidos e grelhas de programacio)

Os conteudos informativos resultantes das grelhas de programagdo devem respeitar a linha estabelecida

no estatuto editorial.
SECCAO I
Orgaos de Direcgio
ARTIGO 31.°
(Direcciio)

1. O Presidente do Conselho de Administracdo e/ou Director Geral das empresas ou orgdos de
comunicagdo social tem de ser de nacionalidade angolana, no pleno gozo dos seus direitos civis e
politicos.

2. O Director Geral pode ser coadjuvado por Directores-Adjuntos.

3. A nomeagdo ¢ demissdo do Conselho de Administragdo ou Director Geral e dos Directores-
Adjuntos das empresas ou 6rgaos publicos de comunicago social sdo da competéncia do Titular do Poder

Executivo.



4. A nomeagdo ¢ demissdo do Conselho de Administragdo ou Director Geral e dos Directores-
Adjuntos das empresas ou Orgdos privados de comunicacdo social sdo da competéncia da entidade
proprietaria dos mesmos.

ARTIGO 32.°
(Directores de contetidos)

O Director de Informagdo, de Programas, Chefe de Redacgdo, Editores ¢ quaisquer gestores de
contetdos devem ser jornalistas de profissdo, de nacionalidade angolana, no pleno gozo dos seus direitos
civis e politicos.

SECGCAO 11
Servigos de Redaccio

ARTIGO 33.°
(Conselho de Redacc¢iio)

1. Nos servigos de redaccdo das empresas de comunicagdo social com mais de cinco jornalistas
devem ser criados Conselhos de Redacgdo, sendo o nimero de conselhos de um mesmo orgdo,
fixado em func¢do do nimero de redacgdes existentes.

2. Os Conselhos de Redacgdo sdo eleitos por escrutinio, de acordo com o regulamento aprovado para
o efeito.

3. O Coordenador do Conselho de Redacg@o ¢ eleito pelos seus pares.

4. Os membros do Conselho de Redacgdo ndo podem ser penalizados em razdo das posi¢des
assumidas no seu mandato, desde que ndo transcendam o respectivo estatuto editorial.

ARTIGO 34.°
(Composicao do Conselho de Redacg¢io)

Os Conselhos de Redaccdo sdo exclusivamente integrados por jornalistas, habilitados com carteira
profissional, nos termos do estatuto do jornalista, eleitos por escrutinio secreto para um mandato de dois
anos.

ARTIGO 35.°
(Atribuic¢des do Conselho de Redacgio)
O Conselho de Redaccdo tem por atribuigdes essenciais:
a) Contribuir para a observancia do rigor e iseng@o da informagao;
b) Assegurar junto dos jornalistas o carcter vinculativo da orientagdo editorial do 6rgéo;
¢) Cooperar com a direc¢ao para que os conteudos jornalisticos respeitem a linha editorial do 6rgao
e o pluralismo da informagéo;
d) Assegurar o cumprimento do estatuto do jornalista;
e) Velar pelo cumprimento do Codigo de Etica e Deontologia Profissional.
ARTIGO 36.°

(Competéncias do Conselho de Redac¢io)

1. O Conselho de Redacgdo tem as seguintes competéncias:

a) Emitir parecer sobre a nomeagdo do Chefe de Redacgéo;
b) Emitir parecer sobre a elaboragdo do estatuto editorial;
¢) Pronunciar-se sobre os diferendos de ordem ética e deontologica que oponham jornalistas e a
chefia de redac¢do em relacdo ao alinhamento, valorizacdo e critérios do material publicado
ou a publicar;
d) Cooperar com a direc¢ao no exercicio das suas competéncias.
2. As opinides e pareceres do Conselho de Redaccdo sdo levados ao conhecimento do Director do

Orgio da Comissdo de Carteira e Etica e da Entidade Reguladora da Comunicagdo Social Angolana.

CAPITULO IV
Empresas de Comunicacio Social em Especial



SECCAO 1
Empresas Jornalisticas

ARTIGO 37.°
(Constitui¢cio das empresas)

1. A constitui¢do de empresas jornalisticas obedece ao estipulado na presente Lei e demais legislagao
aplicavel nomeadamente, a legislacdo comercial.

2. As entidades proprietarias de publica¢des periddicas ndo podem iniciar a sua edi¢cdo, mesmo
electronica, antes de efectuado o registo.

ARTIGO 38.°
(Publicagdes periodicas)

1. As publicacdes periddicas, nomeadamente, os jornais, revistas, boletins ou similares e escritos de
qualquer natureza sdo as que se realizam em série continua, sem limite definido de duragdo, sob o0 mesmo
titulo e abrangendo periodos de tempo determinado.

2. E proibida a alteracio do caracter gratuito das publicagdes periodicas.

3. Apos o registo, a publicagdo deve iniciar a circulagdo no prazo maximo de noventa (90) dias, sob
pena do mesmo ser cancelado.

ARTIGO 39.°
(Ficha técnica genérica)

1. As publicacdes periddicas devem conter sempre, na primeira pagina, o titulo da publicacdo, a data,
a periodicidade, o nome do director, o pre¢o ou mengéo de gratuitidade e o nimero de exemplares por
edicdo.

2. As publicagdes periddicas devem conter, igualmente, o nimero de registo do titulo, o nome, a firma
ou denominagdo social do proprietario, o nimero de registo da sociedade, os nomes dos membros do
Conselho de Administragdo ou de cargos similares, a localizacdo da sede, da redacgdo, do editor e da
entidade onde a publicagdo ¢ impressa.

ARTIGO 40.°
(Classificaciio das publicacdes impressas)
As publicagdes impressas classificam-se em:
a) Periddicas;
b) Angolanas e estrangeiras;
¢) Doutrinarias e informativas;
d) De ambito nacional, regional e local;
e) Destinadas a comunidade angolana no estrangeiro.

ARTIGO 41.°
(Publicacdes angolanas e estrangeiras)

1. Sdo consideradas publicagdes angolanas as editadas em territorio nacional e que sejam de direito
angolano, independentemente da lingua em que forem redigidas.

2. Todas as publicacdes angolanas devem ser redigidas em lingua portuguesa, sem prejuizo de as
edigdes respectivas serem bilingues.

3. Sdo publicagdes estrangeiras as editadas em outros paises sob a marca e responsabilidade de
empresa ou organismo oficial estrangeiro e que ndo preencham os requisitos estabelecidos no n.° 1 do
presente artigo.

4. As publicagdes estrangeiras difundidas na Republica de Angola estdo sujeitas aos preceitos da
presente Lei.

ARTIGO 42.°
(Publicacdes doutrinarias e informativas)



1. As publicag¢des doutrinarias sdo as que, pelo seu contetido ou perspectiva de abordagem, visam,
fundamentalmente, divulgar qualquer ideologia ou credo religioso.

2. As publicagdes informativas sdo as que tém como objectivo principal a difusdo de informagdes ou
noticias e podem ser de informagdo geral ou especializada.

3. As publicagdes de informagdo geral sdo as que tém por objectivo essencial a divulgacao de noticias
ou informagdes de caracter ndo especializado.

4. As publicagdes de informagdo especializada sdo as que se ocupam principalmente de uma
determinada matéria especifica, designadamente cientifica, cultural, literaria, artistica, desportiva ou
social.

ARTIGO 43.°
(Publicacdes de Ambito nacional regional e local)

1. As publicacdes de ambito nacional sdo as que tratam temas nacionais e internacionais e se destinam
a ser divulgadas em todo o territorio nacional.

2. As publicac¢des de ambito regional sdo as que tém por objectivo essencial o tratamento de questdes
regionais.

3. Sdo publicagdes de ambito local, as que t€m por objectivo essencial o tratamento de questdes locais.

ARTIGO 44.°
(Publicacdes destinadas a comunidade angolana no estrangeiro)

As publicagdes destinadas a comunidade angolana no estrangeiro sdo as que se ocupam,

predominantemente de questdes destinadas a essas comunidades.

SECCAO II
Empresas Jornalisticas Noticiosas

SUBSECCAO I
Agéncia de Noticias

ARTIGO 45.°
(Exercicio da actividade)

A actividade de agéncia de noticias pode ser exercida por qualquer entidade publica ou privada,
porém, ndo deve ser exercida nem financiada por partidos ou associagdes politicas, organizagdes
sindicais, patronais, profissionais e autarquias locais, por si ou através de entidade em que detenham
capital.

ARTIGO 46.°
(Capital social minimo)

O capital social minimo para a constituigdo de uma agéncia de noticias ¢ de AKz: 35.000.000,00
(trinta e cinco milhdes de kwanzas).

ARTIGO 47.°
(Licenciamento)

O inicio do exercicio da actividade de agéncia de noticias carece de licenciamento pelo Departamento

Ministerial Responsavel pela Comunicacéo Social.
ARTIGO 48.°
(Regime)

As empresas noticiosas com caracteristicas de agéncia de noticias aplicam-se, com as devidas

adaptagoes, as normas relativas as publicagdes periddicas, de radiodifusdo sonora e de televisdo.

SUBSECCAO 11
Radiodifusdo Sonora

ARTIGO 49.°
(Condicdes prévias ao exercicio da actividade de radiodifusio)



1. O exercicio da actividade de radiodifusdo esta sujeito a licenciamento prévio, no quadro do plano
nacional de frequéncias e obedece aos preceitos da legislagdo angolana e das convengdes internacionais
sobre a matéria.

2. A atribuig@o da Licenga para o exercicio da actividade de radiodifusdo ¢ feita através de concurso
publico.

3. O exercicio da actividade de radiodifusdo pelo operador do servigo publico de radiodifusdo e
institui¢des publicas vocacionadas a formagdo de jornalistas ndo carece de concurso publico para o seu
licenciamento.

ARTIGO 50.°
(Licenciamento)

A legislagdo especial estabelece os requisitos de candidatura ao concurso publico, procedimentos para
a instrugdo dos processos e os mecanismos de coordenagdo entre as entidades envolvidas no
licenciamento dos operadores e provedores de servigos de radiodifusdo sonora.

ARTIGO 51.°
(Alvara)

1. O Alvaré ¢ o titulo de licenciamento que habilita o operador a iniciar as emissdes.

2. O alvara deve especificar a area de cobertura, o horario de emisso ¢ o tipo de ondas para o qual o
operador foi licenciado, as frequéncias e poténcias autorizadas, a localizagdo geografica exacta dos
emissores ¢ 0s parametros de emissdo, a identificagdo e sede do titular.

3. O Alvara ¢ outorgado pelo Departamento Ministerial Responsavel pela Comunicagdo Social.

4. Os operadores de radiodifusdo devem possuir tantos alvaras quantos os tipos de onda em que
exercam a actividade.

ARTIGO 52.°
(Exercicio da actividade de radiodifusio)
A actividade de radiodifuséo é exercida pelo Estado e demais entidades publicas ou privadas.
ARTIGO 53.°
(Tipologia de operadores)

Os operadores de radiodifusdo podem ser generalistas, tematicos ou especializados e de cariz

confessional.
ARTIGO 54.°
(Limites ao exercicio da actividade de radiodifusio

1. A actividade de radiodifusdo ndo pode ser exercida nem financiada por partidos ou associagdes
politicas, organizagdes sindicais, patronais e profissionais por si ou através de entidades em que detenham
capital.

2. O exercicio da actividade de radiodifusdo por entidades de cariz confessional e/ou doutrindria
ocorre a titulo excepcional e as suas estagdes emissoras tém natureza tematica.

ARTIGO 55.°
(Operador publico de radiodifusio)
O servigo publico de radiodifusdo ¢é atribuido a Radio Nacional de Angola, mediante contrato de
concessao.
ARTIGO 56.°
(Espectro radioeléctrico)
1. O espectro radioeléctrico ¢ parte integrante do dominio publico e é regulado por Lei especial.
2. Compete ao 6rgao regulador das comunicagdes electronicas a gestdo do espectro radioeléctrico.

ARTIGO 57.°
(Actividade em ondas longas e curtas)



A actividade de radiodifusdo em ondas quilométricas (ondas longas) e em ondas decamétricas (ondas
curtas) ¢ assegurada pela Radio Nacional de Angola, na sua qualidade de operadora publica de
radiodifusdo e por outros operadores, desde que licenciados para o efeito.

ARTIGO 58.°
(Actividade em ondas médias e frequéncia modelada)

1. A actividade de radiodifusdo em ondas hectométricas (ondas médias-amplitude média) ¢ em ondas
métricas (ondas ultra-curtas-frequéncia modelada) pode ser exercida por qualquer das entidades referidas
no artigo 53.°

2. A interliga¢do de emissores e retransmissores de radiodifus@o localizados em pontos geograficos
distintos, pelos operadores de radiodifusdo devidamente licenciados nos termos da legislagdo em vigor,
depende do ambito da emissdo autorizada, da disponibilidade de espectro radioeléctrico ¢ da observancia
dos preceitos das normas internacionais sobre a matéria.

ARTIGO 59.°
(Ambito da emissio)
As emissdes de radio podem ser de &mbito nacional, local e internacional.
ARTIGO 60.°
(Identificaciio e registo dos programas)

1. Os programas devem incluir a indicagdo do titulo e o nome do responsavel, bem como a ficha
artistica e técnica, devendo ser organizado um registo que especifique a identidade do autor, do produtor e
do realizador.

2. Os responsaveis pela programagio respondem pelo programa na falta dos elementos referidos no
nimero anterior.

3. Todos os programas devem ser gravados e conservados, pelo prazo minimo de 60 dias, se outro
prazo mais longo nio for determinado por autoridade judiciaria, constituindo a respectiva gravagdo meio
de prova.

ARTIGO 61.°
(Registo de obras difundidas)

1. Devem ser organizados registos das obras difundidas.
2. O registo deve conter:

a) Titulo da obra;

b) Autoria;

c) Intérprete;

d) Lingua utilizada;

e) Empresa editora ou procedéncia do registo magnético;

f) Data e hora da emissao;
g) Responsavel pela emissao.

ARTIGO 62.°
(Servicos noticiosos)

1. As emissoras de radiodifusdo de ambito nacional, local e internacional devem apresentar, durante a
emissao, servicos noticiosos regulares assegurados por jornalistas.

2. As emissoras de radiodifusdo especializadas ndo estdo abrangidas pelo disposto no numero anterior.

ARTIGO 63.°
(Programas condicionados)

1. A emissdo de programas que influem, negativamente, sobre a formagdo da personalidade das
criancas e dos adolescentes, ou impressionam outros ouvintes, designadamente, através da descrigdo de
cenas violentas ou chocantes, deve ser antecedida de adverténcia expressa, acompanhada de indicativo

apropriado e ter lugar em horario nocturno, salvo se for o servigo noticioso.



2. Entende-se, para efeitos da presente Lei, por horario nocturno, o periodo de emissao subsequente as
22 horas até as 5 horas do dia seguinte.

SUBSECCAO III
Televisio

ARTIGO 64.°
(Condigdes prévias ao exercicio da actividade de televisio)

O exercicio da actividade de televisdo esta sujeito a licenciamento prévio, no quadro do plano
nacional de frequéncias e obedece aos preceitos da legislagdo angolana e das convengdes internacionais
sobre a matéria.

ARTIGO 65.°
(Exercicio da actividade de televisdo)

1. A actividade de televisdo ¢ exercida pelo Estado e demais entidades publicas ou privadas.

2. O exercicio da actividade de televisdo ¢ de dmbito nacional e internacional.

3. Lei especial regula os mecanismos de licenciamento e as demais condi¢gdes para o exercicio da
actividade de televisao.

ARTIGO 66.°
(Operador publico de televisdo)

O servigo publico de televisdo ¢ atribuido a Televisdo Publica de Angola mediante contrato de

concessao.
ARTIGO 67.°
(Exploracio de televisdo e de redes de distribuiciio de televisdo)

1. A exploragdo de televisdo, de redes de distribuigdo de televisdo por assinatura via satélite ou por
cabo, incluindo as privativas para assinantes ¢ em circuito fechado, carece de licenciamento prévio, nos
termos regulados em Diploma proprio.

2. Os conteudos da grelha de programacgao dos operadores de rede de distribui¢do de televisdo por
assinatura via satélite ou cabo e subsequentes alteragdes, quando emitidos para o territério nacional,
carecem de autorizagdo do Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social.

3. O operador de rede de distribui¢do de televisdao por assinatura via satélite ou cabo deve distribuir
obrigatoria e gratuitamente os canais do servigo publico de televis@o, nos termos da presente Lei e demais
legislacdo.

4. Ficam excluidos do ambito da presente Lei, os sistemas de televisdo que transmitem imagens para
receptores especiais, utilizados para fins de controlo e vigilancia.

5. As empresas que, a data da entrada em vigor da presente Lei, exer¢am actividade de televisdo,
devem criar as condigdes necessarias para se adequarem a Lei no prazo maximo de 18 meses.

6. O incumprimento do disposto nos n.* 2 e 3 do presente artigo sujeita o operador as sang¢des previstas
no artigo 89.° da presente Lei.

ARTIGO 68.°
(Remissio)

E aplicavel & televisdo, com as necessarias adaptagdes, o previsto nos artigos 49.° n.° 2 ¢ 3; 50.° a 54.°

e 59.° a 63.° da presente Lei.

SECCAO III
Empresas Jornalisticas Electronicas

ARTIGO 69.°
(Constitui¢ao)

As empresas jornalisticas electronicas constituem-se em obediéncia ao preceituado na presente Lei, na
Lei das Comunicacdes Electronicas e dos servigcos da sociedade de informagdo, na Lei das Sociedades

Comerciais e demais legislacdo aplicavel.



ARTIGO 70.°
(Regime)
Para efeitos de registo, identificagcdo, conteudos, programacdo e grelhas, direito de resposta e de
rectificacdo e responsabilidade, aplica-se as empresas jornalisticas electronicas, o regime estabelecido na

presente Lei para as empresas jornalisticas e noticiosas ¢ demais legislagdo aplicavel.

SECCAO IV
Registo das Empresas de Comunicacio Social

ARTIGO 71.°
(Requisitos do registo)

1. As empresas e orgios de comunicagdo social e publicagdes periddicas estdo sujeitos a um registo
prévio e obrigatorio no Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social.

2. As altera¢des que ocorram nos elementos constantes do registo, tais como o trespasse, a mudanga
de titulo, a natureza, a periodicidade e outras, carecem de autorizacdo do Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagdo Social.

3. Sdo elementos do registo de publicac¢des periddicas:

a) Titulo, periodicidade e sede de redacgéo;
b) Nome do director designado e do director-adjunto ou sub-director, se existirem;
¢) Nome ou designagao da entidade proprietria e forma juridica que revista;
d) Domicilio ou sede do requerente;
e) Nome, nacionalidade e sede do editor, assim como, se for esse o caso, indicagdo da sua
representacdo permanente em Angola.
4. Sdo elementos do registo das empresas e 6rgdos de comunicagdo social:
a) Designagdo da empresa ou 6rgéo e forma juridica que revista;
b) Sede.
5. O requerimento para registo de publicagdes periddicas deve conter todos os elementos enunciados

no n.° 3 do presente artigo, acompanhado dos seguintes documentos:

a) Sinopse do projecto editorial pretendido, contendo a tematica da publicagdo, a previsdo do
nimero de paginas, a respectiva area de distribuicdo, a tiragem prevista e, tratando-se de
publicacdes periddicas informativas, o projecto de estatuto editorial;

b) Dois exemplares, em tamanho natural, do logétipo do titulo da publicagdo, entendido aquele
como o conjunto formado pela imagem figurativa e grafica, incluindo o tipo de letra utilizado,
e pela cor ou combinagdo de cores escolhidas;

¢) Declaragdo de aceitag@o do cargo por parte do director e fotocopia do seu bilhete de identidade;

d) Declaragdo, passada pelo Instituto Angolano da Propriedade Industrial (IAPI), comprovativa de
que o titulo pretendido ndo se encontra ai registado, na classe correspondente, a favor de
terceiros.

6. O requerimento para registo de empresa orgdo de comunicacdo social deve conter os elementos

enunciados no n.° 4 deste artigo, acompanhado dos seguintes documentos:
a) Instrumento de constitui¢do, certiddo comprovativa de que ndo deve ao fisco, certiddo de registo
comercial actualizada e estatutos da requerente, publicados em Didrio da Republica;
b) Relacdo nominativa dos accionistas e niimero de ac¢des que possuem, quando se trate de
sociedade andnima.

ARTIGO 72.°
(Emolumentos)

Pelos actos de registo previstos na presente Lei sdo devidos emolumentos, a fixar em diploma
especifico.

CAPITULO V
Do Direito de Resposta e de Rectificacio



ARTIGO 73.°
(Pressupostos do direito de resposta e de rectificacio)

1. Qualquer pessoa singular ou colectiva, organizagdo, servico ou organismo publico ou privado, que
tenha sido objecto de referéncias em qualquer o6rgdo de imprensa, as quais, directa ou indirectamente,
afectem o seu bom nome ou a sua reputagdo, tem direito de resposta e de rectificagdo, a exercer nos termos
da presente Lei.

2. Qualquer pessoa singular ou coletiva, organizacdo, servigo ou organismo publico ou privado, que
tenha sido objecto de referéncias falsas, deturpadas ou susceptiveis de induzirem em erro o publico,
veiculadas em qualquer 6rgdo de imprensa, tem direito de resposta e de rectificacdo, a exercer nos termos da
presente Lei.

3. O direito de resposta e o direito de rectificagdo podem ser exercidos relativamente a textos, sons e
imagens.

4. O direito de resposta ¢ o direito de rectificagdo precludem se, com a concordancia do interessado, o
periddico, a emissora de radiodifusdo ou televisdo tiver corrigido ou esclarecido o texto, som ou imagem em
causa ou lhe tiver sido facultado outro meio de expor a sua posi¢ao, aceite como tal pelo interessado.

5. O exercicio dos direitos de resposta e de rectificacdo pelos respectivos titulares ndo afasta, em caso
algum, a possibilidade de efectivacdo da responsabilidade disciplinar, civil e criminal pela pratica dos factos,
nos termos previstos na lei.

ARTIGO 74.°
(Exercicio do direito de resposta e de rectificacio)

1. O direito de resposta e o direito de rectificacdo devem ser exercidos pelo titular, pelo representante
legal, pelos herdeiros ou pelo conjuge sobrevivo, nos 45 dias seguintes ao da publicagdo ou da emissdo
que lhe deu origem.

2. O prazo fixado no niimero anterior suspende-se quando, por motivos de forga maior, as pessoas nele
referidas estiverem impedidas de fazer valer o direito cujo exercicio estiver em causa.

3. Os direitos de resposta e de rectificagdo devem ser exercidos mediante o envio de carta protocolada,
dirigida ao director do orgdo de comunicagdo social em causa, contendo o texto da resposta ou da
rectificagdo, a identificagdo do autor, com a assinatura reconhecida, invocando, expressamente, o
fundamento do direito que se pretende exercer.

4. O contetido da resposta ou da rectificagdo deve ser limitado pela relagdo directa e Gtil com o artigo ou
emissdo que a provocou e ndo pode exceder o numero de palavras do texto respondido, nem conter
expressdes que envolvam responsabilidade criminal ou civil, a qual, neste caso, so ¢ responsavel o autor da
resposta ou da rectificagdo.

ARTIGO 75.°
(Diligéncias prévias)

1. O titular do direito de resposta ou de rectificagdo, ou quem o represente, para efeitos do seu exercicio,
pode exigir a revisdo do material em causa e solicitar a direc¢do do periddico ou a entidade emissora o
esclarecimento devido sobre o conteido do mesmo ou ainda sobre o seu preciso entendimento e significado.

2. Apds a consulta dos materiais, da audi¢@o, visionamento ou revisdo do registo referido no nimero
anterior e da obten¢do dos devidos esclarecimentos, ¢ licito ao titular do direito de resposta, a op¢ao por um
pedido de rectificag@o, a publicar ou emitir com o contetido e nas demais condi¢des que lhes sejam propostas
ou pelo exercicio do direito de resposta.

3. A aceitagdo pelo titular do direito da rectificacdo prevista no numero anterior faz precludir o direito de
resposta.

ARTIGO 76.°
(Publicacido da resposta ou da rectificagio)



1. A publicacdo da resposta ou da rectificagdo ¢ gratuita e ¢ feita no mesmo local e com o mesmo
relevo do escrito, som ou imagem que tiver provocado a resposta ou rectificagdo, de uma s6 vez, sem
interrupgdes, devendo ser precedida da indicagdo de que se trata do exercicio do direito de resposta ou
rectificacdo.

2. A transmissdo da resposta ou da rectificagdo ¢ feita no prazo de 48 horas, a contar da data da
recepgdo do pedido de divulgacdo, quando se trate de periddico didrio, virtual ou de sitio de internet, de
emissdes de radiodifusdo, de televisdo, ou até a segunda edigdo imediatamente a seguir a recepcdo da
resposta, quando se trate de publicacdo ndo didria.

3. A resposta ou rectificagdo na radiodifusdo ou televisdo € lida por um locutor da entidade emissora e
deve revestir a mesma forma que a utilizada para a perpetragdo da alegada ofensa, podendo, no caso da
televisdo, serem utilizados componentes audiovisuais, sempre que a mesma tenha utilizado técnica
semelhante.

4. A transmissdo da resposta ou da rectificacdo ndo pode ser seguida de quaisquer comentarios,
exceptuando-se os necessarios para identificar o respondente e do fundamento do exercicio do direito.

5. A violagdo do disposto nos numeros anteriores ¢ sempre punivel com multa, independentemente de
outras sang¢des que ao caso caibam.

6. Quando a resposta ou a rectificagdo forem intempestivas, ou provierem de pessoa sem legitimidade,
ou carecerem manifestamente de fundamento ou contrariarem o disposto no n.° 4 do artigo 74.°, o director
do 6rgao de imprensa, ou quem o substitua, pode recusar a sua publicacdo, informando o interessado, por
escrito, da recusa e do respectivo fundamento, nos 2 dias uteis seguintes a recep¢do do pedido de
exercicio do direito de resposta ou de rectificagdo.

ARTIGO 77.°
(Publicacio coerciva do direito de resposta ou de rectificacio)

1. No caso do direito de resposta ou de rectificagdo ndo ter sido satisfeito ou haver sido
infundadamente recusado, pode o interessado, no prazo de 30 dias, recorrer a Entidade Reguladora da
Comunicacdo Social Angolana ou ao tribunal judicial do seu domicilio, para que ordene a publicacdo, nos
termos da legislagdo aplicavel.

2. Requerida a publicagdo coerciva junto do tribunal, é o director do periddico, emissora de
radiodifusdo, televisdo ou o responsavel do sitio de internet que ndo tenha dado satisfagdo ao direito de
resposta ou de rectificacdo, imediatamente notificado para contestar no prazo de dois dias, ap6s o que sera
proferida em igual prazo a decisdo, da qual ha recurso com efeito suspensivo.

3. No recurso interposto, nos termos do niimero anterior, apenas ¢ admitida prova documental, sendo
todos os documentos juntos com o requerimento inicial e com a contestacao.

4. No caso de procedéncia do pedido, o periddico, emissora de radiodifusdo, de televisdo ou sitio de
internet em causa publica a resposta ou rectificagdo nos prazos fixados no artigo anterior, acompanhada
da mencdo de que a publicagdo ou emissdo ¢ efectuada por efeito de decis@o judicial ou por deliberago
da autoridade competente.

5. Na situagdo prevista no numero anterior, para além da publicagdo coerciva da resposta, ¢ aplicada
ao periddico, emissora de radiodifusdo, de televisdo ou sitio de internet uma multa correspondente a
metade do valor estabelecido na alinea c¢) do artigo 84.° da presente Lei.

CAPITULO VI
Responsabilidade

ARTIGO 78.°
(Formas de responsabilidade)

Pelos actos lesivos de interesses e valores protegidos por lei, cometidos através da imprensa,

respondem os seus autores, disciplinar, civil e criminalmente.



ARTIGO 79.°
(Responsabilidade disciplinar)

A responsabilidade disciplinar é independente da responsabilidade civil ou criminal.

ARTIGO 80.°
(Responsabilidade civil)
1. Na determinag@o da responsabilidade civil, emergente de factos cometidos por meio da imprensa,
observam-se os principios gerais legalmente estabelecidos, salvo o disposto nos numeros seguintes.
2. Sao solidariamente responsaveis, pelos danos que tiverem causado:

a) Nos casos de escrito ou imagem, numa publicagdo periddica ou agéncia de noticias, o autor do
escrito, o editor, o director ou seu substituto legal e a empresa ou 6rgdo de comunicacio
social;

b) Nos programas de radio e televisdo, o autor do dano, quando identificado pela voz ou pela
imagem, excepto nos casos em que ndo tenha funcfo redactorial ou editorial, o editor
responsavel e a empresa de comunicagdo difusora do texto, som ou imagem;

¢) Nos casos de difusdo através da internet, o autor do contetido e o responsavel pelo sitio.

3. O direito a indemnizagdo por danos provocados por meio da imprensa prescreve, se a respectiva
accdo ndo for intentada no prazo de um ano, desde a data em que ocorreu a publicagdo ou transmissdo

visada.

ARTIGO 81.°
(Responsabilidade criminal)

A publicagdo de textos ou imagens através da imprensa que ofenda bens juridicos penalmente

protegidos € punida nos termos do Codigo Penal.

CAPITULO VII
Valor e Processamento das Multas
ARTIGO 82.°
(Multas)
Pelo incumprimento das obrigagdes impostas pela Lei de Imprensa incorrem os seus autores em
multa, nos termos dos artigos seguintes.

ARTIGO 83.°
(Valor das multas)

Para o efeito do artigo anterior, sdo fixados os limites minimos e maximos das multas a aplicar:

a) Pela violagd@o do disposto no artigo 13.° e no n.° 2 do artigo 28.° ¢ aplicada ao infractor a multa
de AKz: 200.000,00 a AKz: 1.000.000,00;

b) Pela violagdo do disposto no artigo 16.°, ¢ aplicada ao infractor a multa de AKz: 500.000,00
a AKz: 1.500.000,00;

c) Pela violagd@o do disposto no artigo 22.° € aplicada ao infractor a multa de AKz: 500.000,00
a AKz: 1.000.000,00 ou de Kz: 800.000,00 até Kz: 2.000.000,00, em caso de
reincidéncia;

d) Pela violacdo do disposto nos n.”* 2 e 3 do artigo 24.° e artigo 25.°, ¢ aplicada ao infractor a multa
de AKz: 2.000.000,00 a AKz: 20.000.000,00;

e) Pela violagdo do disposto no artigo 26.°, ¢ aplicada ao infractor a multa unica de AKz:
200.000,00;

f) Pela violagdo do disposto no artigo 27.°, ¢ aplicada ao infractor a multa tnica de AKz:
400.000,00, se outra pena ndo estiver prevista em legislagdo especifica;

g) Pela violagdo do disposto nos artigos 29.°, 30.°, 31.° e 32.°, ¢ aplicada ao infractor a multa de
AKz: 100.000,00 a AKz: 500.000,00;

h) Pela violagdo do disposto nos n.”* 2 e 3 do artigo 38.% no artigo 39.° e no n.° 2 do artigo 41.°, ¢
aplicada ao infractor a multa prevista na alinea c) do presente artigo;



1) Pela violagdo do disposto nos n.os 3 ¢ 4 do artigo 76.° ¢ no n.° 4 do artigo 77.°, é aplicada ao infractor
a multa de metade do valor estabelecido na alinea c) do presente artigo.

ARTIGO 84.°
(Processamento das multas)

1. A aplicacdo das multas referidas no artigo anterior ¢ da competéncia do Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagdo Social.

2. Sem prejuizo do disposto no n.° 1 do presente artigo, a competéncia para aplicar as multas pelo
incumprimento do disposto no artigo 26.%, no n.° 4 do artigo 75.° e no n.° 4 do artigo 76.° ¢ da Entidade
Reguladora da Comunicacdo Social Angolana.

ARTIGO 85.°
(Pagamento das multas)

1. Da decisdo que aplique a multa é notificado o responsavel pelo pagamento da divida, o qual deve
efectua-lo no prazo de 20 dias a contar da data da notificacao.

2. Se ndo for feito o pagamento da multa, o devedor ¢ notificado para o efectuar, em dobro, no prazo
de 10 dias, sob pena de execugdo fiscal.

3. Séo devidos juros de mora a taxa legal, quando o devedor ndo pague o montante devido no prazo
referido no numero anterior.

ARTIGO 86.°
(Execucio fiscal)

1. A cobranga coerciva das multas aplicadas pelo Departamento Ministerial responsavel pela
Comunicacdo Social e pela Entidade Reguladora da Comunicagdo Social Angolana, decorrentes da falta
de pagamento dos montantes, faz-se pelo processo de execugdo fiscal previsto no Cdodigo de Processo
Tributério.

2. Decorrido o prazo estabelecido sem que o montante em divida se mostre pago, deve o
Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagdo Social ou a Entidade Reguladora da
Comunicacdo Social Angolana passar uma certiddo, que constitui titulo executivo bastante, com os
seguintes elementos:

a) Identificagdo do Departamento Ministerial responsavel pela Comunicacdo Social ou da Entidade
Reguladora da Comunicagdo Social Angolana;

b) Nome e domicilio dos devedores responsaveis solidarios;

¢) Natureza do acto praticado que serviu de base a liquidagdo motivo da divida;

d) Montante em divida, indicado também por extenso, incluindo o custo da certiddo;

e) Data a partir da qual sdo devidos juros de mora e importancia sobre que incidem;

f) Data em que foi emitida;
g) Identificag@o do responsavel e respectiva assinatura.

ARTIGO 87.°
(Receitas provenientes das multas)

As receitas provenientes da aplicagio das multas sdo depositadas na Conta Unica do Tesouro, através
do Documento de Arrecadagio de Receitas e revertem-se 50% para o Estado, 30% para a institui¢ao
responsavel pela formagdo dos jornalistas sob tutela do Departamento ministerial responsavel pela

Comunicac¢éo Social e 20% para suportar os encargos administrativos com a instru¢do dos processos.

CAPITULO VIII
Disposicoes Finais e Transitorias
ARTIGO 88.°
(Publicidade e patrocinio)
1. A difusdo de materiais publicitarios através dos meios de comunicagdo social esta sujeita ao
disposto na presente Lei e demais legislacdo aplicavel.



2. Toda a publicidade feita na imprensa, nas emissoras de radiodifusdo, de televisdo ou sitio de
internet deve ser facilmente identificavel.

3. Os programas de radiodifusdo e de televisdo que recolham qualquer financiamento do patrocinio
publicitario devem conter uma referéncia expressa a tal facto, no seu inicio e termo, limitada a insergéo
do nome e logotipo da entidade patrocinadora.

4. Diploma proprio regula a actividade de publicidade.

ARTIGO 89.°
(Disposic¢des transitorias)

1. O registo das publicagdes que, a data da entrada em vigor da presente Lei ndo tenham iniciado a
circulagdo, considera-se cancelado.

2. As empresas jornalisticas e as publicagdes periddicas devem actualizar o seu cadastro junto do
Departamento Ministerial responsavel pela Comunica¢do Social, em conformidade com o disposto na
legislagdo aplicavel, em especial os artigos 37.° e 38.° da Lei de Imprensa, no prazo de 90 dias, a contar
da data da publicacdo da presente Lei.

3. As publicagdes estrangeiras em circulag@o no territorio nacional e que ndo obedegam aos requisitos
estabelecidos na presente Lei, devem, no prazo de 90 dias, regularizar a sua situagao juridica, sob pena de
serem consideradas clandestinas, podendo as autoridades apreende-las.

4. As empresas que a data da entrada em vigor da presente Lei exer¢cam actividade de radiodifusdo
devem criar as condigdes necessarias para se adequarem a presente Lei no prazo maximo de 18 meses.

ARTIGO 90.°
(Dividas e omissoes)

As duvidas ¢ omissdes resultantes da interpretacdo e aplicagdo da presente Lei sdo resolvidas pela

Assembleia Nacional.
ARTIGO 91.°
(Revogacio)
E revogada a Lei n.° 7/06, de 15 de Maio — Lei de Imprensa.
ARTIGO 92.°
(Entrada em vigor)

A presente Lei entra em vigor a data da sua publicagao.

Vista e aprovada pela Assembleia Nacional em Luanda, aos 18 de Novembro de 2016.

O Presidente da Assembleia Nacional, Fernando da Piedade Dias dos Santos.

Promulgada aos 30 de Dezembro de 2016.

Publique-se.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, JOSE EDUARDO DOS SANTOS.



